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Das	grundlegende	Ziel	der	Workshops

Das	grundlegende	Ziel	ist	es,	Websites	von	Organisationen/	Unternehmen	wirkungsvoller	zu	machen.	Es

geht	darum,	im	Web	von	mehr	Menschen	gefunden	und	geschätzt	zu	werden	(mehr	Website	Nutzer,	mehr	

Nutzungszeit).	Die	Teilnehmer	entwickeln	die	Fähigkeit,	Websites	SEO-orientiert	zu	strukturieren	und	Inhalte	SEO-

ausgerichtet	zu	generieren	und	in	Wordpress	Sites	zu	integrieren.

Die	Grundlage	für	die	Workshops

Die	Teilnehmer	haben	freien	Zugang	über	Google	Analytics,	Google	Search	Console und	Wordpress	Backend	auf	die	

folgenden	Websites: www.Bauwesen.co,	www.JLauber.com,	www.2ease.org,	www.Herbert.de,	www.tobol.de,	

www.regierungsverantwortung.de

Steht	keine	operative	eigene	Wordpress	Site	mit	Google	Analytics	und	Google	Search	Console Daten	zur	Verfügung,	

können	die	Workshop	Teilnehmer	auf	der	Web	Plattform	www.regierungsverantwortung.de selbst	Inhalte	einfügen	

und	SEO	ausrichten.	Für	umfangreicheres	Training	kann	auch	eine	www.TrainingDomain.org eingerichtet	werden.



Welche	Wirkung	hat	es	eine	
bestehende	Website		für	Google	

ordentlich	dar	zu	stellen?	
SEO	Ausrichtung	ohne	Änderung	von	Inhalten	und	Struktur

Praktisches	Beispiel:		www.herbert.de



Juli	2017Juni	2017
24	h	Arbeit	in	SEO	Ausrichtung	bestehender	Website



104	Organische Klicks

“Alte”	Website	von	Organisation	wirkungsvoller
machen?		- Reales Beispiel

Juli	2017Juni	2017

485 Organische Klicks 1089 Organische Klicks

September	2017



Herbert.de Vergleich	10.8.	– 11.9.2017	gegenüber	30	Tage	Mai

Mai	2017	 September	2017 209 Stunden Besuchszeit123 Stunden Besuchszeit



Google	Suchperfomance (	Screenshot	Google	Search	Console)	

Herbert.de,	letzte 28	Tage vor 18.9.2017
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Impressionen pro	Suchbegriff (nur Begriffe mit Klicks)

Nachher Vorher

Impressionen vor (08.06.	– 05.07.2017)	und	nach (06.07.	– 02.08.2017)	SEO

+273.6%	total	(Anstieg von	1602	zu 5985	Impressionen)
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Organische Klicks	pro	Suchbegriff

Nachher Vorher

Organische Klicks	vor (08.06.	– 05.07.2017)	und	nach (06.07.	– 02.08.2017)	SEO

+367%	total
(Anstieg von	97	zu 453 Klicks)	
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Google	Ranking	pro	Suchbegriff (nur Begriffe mit >=	5	Klicks)

Position	Nachher Position	Vorher

Google	Ranking	vor (08.06.	– 05.07.2017)	und	nach (06.07.	– 02.08.2017)	SEO



Negative	Wirkung	im	Web	

• Google	findet	auch	schlechte	Inhalte

• Google	bietet	auch	„falsche“	Inhalte	an



Alle	alten	Web-Stellenausschreibungen	wurden	durch	neue	Form	mit	SEO- und	Ortsausrichtung	(	FFM	/	Eichsfeld)	ersetzt.		







Google	publiziert	automatisch	Inhalte/Seiten	

• Langfristig	zählt	primär	die	Wirkung	auf	Besucher,	nicht	
Domain/Autor



Google	Docs Dokument	embedded in	Wordpress	Site

Dies	Seite	ging	am	21.8.2017	in	einer	neuen	Website	aus	3	Inhaltsseiten	online.	Keine	SEO	Optimierung.



E-Mails,	Twitter	Post	und	Podcast	Erwähnungen	(Aufwachen	/	Jung&Naiv)

Komplett	neue	Site	regierungsverantwortung.de

Start	mit	nur	einer	langen	Seite

Ende	August	auch	„Politiker	fragen“	Seite





Komplett	neue	Site	regierungsverantwortung.de

Start	14.7.	mit	nur	einer	langen	Seite

Ende	August	auch	„Politiker	fragen“	Seite



Grundlegende Hilfsmittel für mehr Wirkung im Web

www.seorch.de



Beispiel für Dokumentation von	Webseiten als
Firmenasset (5	weitere wurden gezeigt,	aber
nicht veröffentlicht)



/geschaeftskunden

Google	Search	28.08. – 24.09.2017

Clicks 1

Impressionen 43

CTR 2,33%

Position 4.4



Wie	ist	eine	Website	aufgebaut	
und	auf	welche	Elemente	achtet	

Google?



Webseite A Webseite DWebseite C

Home	Seite

Hierarchie einer Website

Webseite B

www.XYZ.ch

www.XYZ.ch/abc

www.XYZ.ch/abc/123

Themensilo 1



Webseiten Layout

Header

Webseiten Inhalt =	Body

Footer



Webseiten Inhalt =	Body

Worauf achtet Google?
SEO	Seitentitel

Seitenname

SEO	Meta-Beschreibung

Überschriften (H1, H2,	...,	H6)

Links
- Ankertext
Alt-Tags

Medien
- Alt-Tags
- Dateinamen

www.Domain.ch/URL-Name	


